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	Руководителям и педагогам образовательных организаций Томской области


	23.01.2019 № 74
на № ____________ от __________
Об участии во Всероссийских конкурсах
	


Уважаемые коллеги!

Отдел развития содержания образования приглашает детско-юношеские редакции, радио, теле и киностудии, действующие на базе образовательных организаций Томской области, принять участие во Всероссийских медиаобразовательных конкурсах.

1. Фонд поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, Всероссийский детский центр «Орлёнок», Общероссийская общественная детская организация «Лига юных журналистов», Межрегиональная общественная организация «Детское медийное объединение «Бумеранг» проводят Всероссийский заочный конкурс подростковых медиаработ «Безопасное медиадетство» (Приложение 1), который пройдет во Всероссийском детском центре «Орленок» с 9–10 сентября по 29–30 сентября 2019 года. Конкурс проводится с использованием гранта Президента Российской̆ Федерации на развитие гражданского общества, предоставленного Фондом президентских грантов. Срок проведения Конкурса — до 15 мая 2019 года.
К участию в Конкурсе приглашается обучающиеся в возрасте 11–16 лет. Конкурс состоит из двух частей: первая часть — конкурс портфолио участников Конкурса; вторая часть — конкурс медиаработ 2018–2019 гг. на тему «Безопасное медиадетство».

Для размещения портфолио каждому участнику следует пройти ссылке https://goo.gl/forms/jIpj67BNo7YrYI0s2, заполнить на себя анкету и прикрепить к анкете сканы необходимых документов.

Чтобы загрузить свою работу на Конкурс, нужно зарегистрироваться на сайте www.probumerang.tv, создать свой аккаунт, загрузить конкурсную работу на свой аккаунт, зайти по ссылке http://www.probumerang.tv/events/event213/ на страницу конкурса «Безопасное медиадетство», заполнить Заявку, прикрепить к Заявке медиаработу, загруженную ранее на свой аккаунт.

По всем вопросам обращаться по e-mail: admin@probumerang.tv.

2. Факультет журналистики Челябинского госуниверситета объявил о начале приема заявок на Х Международный конкурс детских и молодежных СМИ «ЮнГа+» (Приложение 2).
В Конкурсе могут принять участие школьные, районные и городские детские (молодежные) СМИ, обучающиеся любого возраста.

К участию в конкурсе во всех номинациях допускаются материалы, вышедшие в печать, теле-, радиоэфир или опубликованные в Интернете в период с 01 апреля 2018 г. по 3 марта 2019 г. 
Заявки и материалы принимаются до 3 марта 2019 г. включительно. Регистрация на сайте unga74.ru.

Контактное лицо по вопросам проведения Конкурса: Светлана Александровна Панюкова, ассистент кафедры журналистики и массовых коммуникаций ЧелГУ: https://vk.com/id41281216.

Контактное лицо по вопросам приёма заявок и материалов: Людмила Лежак, https://vk.com/lyuor, e-mail: info@unga74.ru (в теме письма указывать «Вопрос»).

3. Высшая школа режиссеров и сценаристов при поддержке Министерства культуры Российской Федерации проводит Всероссийский конкурс социальных роликов «Ты не один» (Приложение 3).

В конкурсе предусмотрена категория участников для обучающихся, не достигших возраста 17 лет.
Финал конкурса — 27 июня 2019 г.
Заявки заполняются на сайте https://kinoshkola.org/node/2939. После заполнения заявки участник получает подтверждение о получении заявки от организаторов Конкурса, а также бланк анкеты. Конкурсная работа или ссылка для скачивания высылается одним письмом вместе с заполненной анкетой и несколькими фотографиями на e-mail: press@kinoshkola.org до 6 июня 2019 г. В теме письма необходимо указать свою фамилию.
4. Также объявлено начало 9-го сезона Международного фестиваля социальной рекламы LIME (Приложение 4). Для обучающихся предусмотрена категория участников «Green Light».
Традиционные темы конкурсных проектов: проблемы семьи и детей, культура, волонтерство, здоровье и спорт, профилактика наркомании, курения, игромании, алкоголизма, профилактика ВИЧ, активное долголетие, защита животных, привлечение внимания к проблемам людей с инвалидностью. Также приветствуются проекты со свободной темой, но с социальной значимостью.
Для участия необходимо заполнить форму заявки (Приложение к Положению о Фестивале) и отправить ее на e-mail: limeakselerator@gmail.com до 15 апреля 2019 г.
Директор







                        Н.П. Лыжина 

Усенко Дарья Рамильевна
51-59-12
Приложение 1
ПОЛОЖЕНИЕ

о конкурсном отборе на обучение по дополнительной общеразвивающей программе «Всероссийский открытый Фестиваль-форум детского и юношеского экранного творчества «Бумеранг»

Настоящее Положение определяет порядок и сроки проведения Всероссийского заочного конкурса подростковых медиаработ «Безопасное медиадетство», победители которого зачисляются на обучение по тематической дополнительной общеразвивающей программе «Всероссийский открытый фестиваль-форум детского и юношеского творчества «Бумеранг», который пройдет во Всероссийском детском центре «Орленок» с 9–10 сентября по 29–30 сентября 2019 года.

Организаторы конкурса — Фонд поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации, Всероссийский детский центр «Орлёнок», Общероссийская общественная детская организация «Лига юных журналистов», Межрегиональная общественная организация «Детское медийное объединение «Бумеранг».

Конкурс проводится с использованием гранта Президента Российской̆ Федерации на развитие гражданского общества, предоставленного Фондом президентских грантов.

1. Участники Конкурса

1.1. Участниками Конкурса являются подростки 11–16 лет.

2. Цель, условия и сроки проведения Конкурса

2.1. Цель — развитие у детей и подростков навыков безопасного поведения при использовании информационно-коммуникационных технологий, в том числе в сети Интернет и иных виртуальных средах.

2.2. Условия — Конкурс состоит из двух частей:

· первая часть — конкурс портфолио участников Конкурса;

· вторая часть — конкурс медиаработ 2018-2019 г.г. на тему «Безопасное медиадетство».

Срок проведения Конкурса – до 15 мая 2019 года.

3. Требования к Портфолио

3.1. Для реализации первой части Конкурса участниками предоставляется портфолио. Портфолио включает в себя:

· анкету-заявку утверждённого образца (Приложение 1 к Положению о конкурсном отборе) и согласие на использование и обработку персональных данных (Приложение 2 к Положению о конкурсном отборе) в форматах doc/docx и pdf (с оригинальной подписью участника);

· копии грамот, дипломов, сертификатов и иных наград, подтверждающие участие или победу (гран-при, 1, 2, 3 место) в конкурсах, фестивалях, олимпиадах в области журналистики и киновидеотворчества, русского языка и литературы муниципального, регионального, всероссийского и международного уровней за последние 3 (три) года (с 2016 года). Все документы высылаются в электронном виде и предполагают формат файлов JPEG с разрешением не менее 200 dpi.

3.2. Размещение портфолио: каждый участник проходит по ссылке https://goo.gl/forms/jIpj67BNo7YrYI0s2, заполняет на себя анкету и прикрепляет к анкете сканы следующих документов:

а) анкета-заявка (Приложение 1 к Положению о конкурсном отборе);

б) согласие на использование и обработку персональных данных (Приложение 2 к Положению о конкурсном отборе);

в) один диплом с призовым местом фестиваля муниципального уровня;

г) один диплом с призовым местом фестиваля регионального уровня;

д) один диплом с призовым местом фестиваля всероссийского уровня;

е) один диплом с призовым местом фестиваля международного уровня.

3.3. Документы, прикрепленные в портфолио в электронном виде, подписываются следующим образом:

а) фио-вид документа-студия, например, Иванов-Анкета-Ракурс;

б) фио-вид документа-студия, например, Иванов-Согласие-Ракурс;

в) фио-вид диплома-студия, например, Иванов-Муниципальный-Ракурс;

г) фио-вид диплома-студия, например, Иванов-Региональный-Ракурс;

д) фио-вид диплома-студия, например, Иванов-Всероссийский-Ракурс;

е) фио-вид диплома-студия, например, Иванов-Международный-Ракурс.

3.4. Начисление баллов происходит по следующим показателям:

· призовое место на муниципальном уровне — 5 баллов;

· призовое место на региональном уровне — 5 баллов;

· призовое место на всероссийском уровне — до 20 баллов;

· призовое место на международном уровне — до 10 баллов.

4. Требования к конкурсному заданию

4.1. Каждую конкурсную медиаработу оценивают 3 эксперта. Результаты оценки каждого эксперта фиксируются в индивидуальном оценочном листе (Приложение 3 к Положению о конкурсном отборе).

4.2. Для реализации второй части Конкурса предоставляется медиаработа, выполненная в одном из визуальных жанров:

· игровое или документальное кино (хронометраж не более 20 минут);

· телесюжет (хронометраж не более 5 минут);

· мультфильм (хронометраж не более 5 минут);

· социальный ролик (хронометраж не более 5 минут).

Конкурсные медиаработы должны быть сняты в 2018–2019 гг. и соответствовать одной из трех номинаций:

1. «ШПАРГАЛКА ДЛЯ РОДИТЕЛЕЙ» — фильмы-полезные советы родителям, как быть в диалоге с подростком; как не допустить ошибок при общении с подростком по поводу информационного пространства; как помочь родителям принять независимость подростка, чтобы сохранить доверительные отношения; когда ты станешь родителем, чего ты никогда не будешь делать; советы подростку при общении с родителями; почему старшим не стыдно учиться у детей информационным технологиям;

2. «ЛАЙФХАКИ» — фильмы о полезных советах подростку, который хочет защитить себя сам от различных видов кибермошенничества и киберпреступлений: о правильной защите своих персональных данных; о том, как подростку распознать фейковые (ложные) новости, группы и сообщества, страницы; как защитить себя от кибербулинга и троллинга и др.;

3. «ПОБЕДА» — фильмы о победах, которые достигают подростки благодаря своей социальной активности; о значимых онлайн-достижениях подростка в интернет-пространстве; о военных историях своей семьи;

4. «МЕДИАЛИДЕР ФОРУМА «БУМЕРАНГ» — участник этой номинации высылает на конкурс две работы: 1) видеоработу по одной из номинаций конкурса «Шпаргалка для родителей», «Лайфхаки», «Победа», где он будет указан в титрах как один из авторов; 2) видеозапись мастер-класса участника конкурса на одну из актуальных тем кинематографии или тележурналистики (хронометраж не более 30 минут). Мастер-класс должен быть посвящен работе над видеофильмами по следующим номинациям конкурса «Безопасное медиадетство»: «Шпаргалка для родителей», «Лайфхаки», «Победа». Требования к видеозаписи мастер-класса:

· участником должен быть проведен мастер-класс (в кадре должен быть ведущий мастер-класса, а также частично слушатели мастер-класса — несколько детей 11–16 лет);

· участник самостоятельно формулирует название мастер-класса, исходя из выбранного тематического направления: создание сценария фильма; актерское мастерство; режиссерская работа;

· операторская работа; раскадровка и монтаж; подготовка видеоматериалов к телепрограмме.

4.3. Конкурсные медиаработы размещаются для публичного просмотра на интернет-ресурсе ПроБумеранг.ТВ. Чтобы загрузить свою работу на Конкурс, нужно зарегистрироваться на сайте www.probumerang.tv, создать свой аккаунт, загрузить конкурсную работу на свой аккаунт, зайти по ссылке http://www.probumerang.tv/events/event213/ на страницу конкурса «Безопасное медиадетство», заполнить Заявку, прикрепить к Заявке медиаработу, загруженную ранее на свой аккаунт (важно заполнять все поля Заявки). Если возникнут сложности, нужно воспользоваться информацией в разделе «Помощь» или написать письмо на электронную почту admin@probumerang.tv.

4.4. Обязательно в каждой конкурсной работе должны размещаться титры:

а) титры в начале видеоработы должны включать:

· название медиастудии, представляющей фильм, город;

· название видеоработы;

· фамилия и имя главных актеров;

· фамилия режиссера/режиссеров;

б) титры в конце работы должны включать:

· название медиастудии;

· фамилию имя авторов работы (режиссер/режиссеры);

· фамилию и имя смежных помощников (гримеров, операторов, монтажёров и др.);

· фамилию и имя актеров;

· фио руководителя медиастудии;

· всю музыку, используемую в фильме, не принадлежащую вам;

· год и место съемки.

В связи со спецификой Конкурса титры оформляются у всех видов конкурсных видеоработ.

4.5 Начисление баллов происходит по следующим показателям:

· соответствие теме конкурса, авторское решение — 12 баллов;

· оригинальность раскрытия темы — 12 баллов;

· режиссерское решение — 12 баллов;

· операторское решение — 12 баллов;

· правильность и полнота оформления титров — 12 баллов.

Максимальная оценка конкурсного задания — 60 баллов. Итоговый балл за выполнение конкурсного задания определяется следующим образом: суммируются оценки трёх членов жюри и вычисляется средний балл.

4.5. Конкурсная комиссия имеет право в случае необходимости запрашивать у участников дополнительные материалы или разъяснения, касающиеся конкурсного задания.

4.6. К участию в Конкурсе допускаются участники, предоставившие материалы по двум частям Конкурса.

4.7. Присланные конкурсные документы не возвращаются и не рецензируются. Претендент несёт ответственность за подлинность предоставляемых материалов. Демонстрация, апелляция конкурсных заданий и разбор ошибок не предусматривается.

4.8. Сценарист и кинорежиссер Татьяна Владимировна Мирошник проводит для участников конкурса в скайпе по адресу Tatdream профессиональные онлайн-консультации по съемкам конкурсных фильмов.

График онлайн-консультаций в феврале, марте, апреле, мае:

· каждую среду с 17.00 до 18.00 часов и

· каждую субботу с 10.00 до 11.00 часов.

При оценке присланной на конкурс видеоработы медиастудии, прошедшие онлайн-консультацию, получат к итоговой оценке жюри один дополнительный балл. Общее количество дополнительных баллов за прохождение онлайн-консультаций не может быть более 5.

5. Подведение итогов Конкурса

5.1. Итоговое количество баллов за участие в Конкурсе определяется совокупностью оценок портфолио и выполнения конкурсного задания. Документы, присланные на Конкурс, могут получить максимальную оценку в 100 баллов, из них портфолио может быть максимально оценено в 40 баллов, а конкурсное задание — в 60. Рейтинг участников составляется на основе набранных баллов.

5.2. При одинаковом количестве баллов победителем объявляется участник, который представил конкурсные документы в более ранний срок.

5.3. Организатор Конкурса размещает информацию о его результатах на официальном сайте http://forumbumerang.ru.

5.4. Работа конкурсной комиссии по оценке медиаработ осуществляется в период с 16 мая по 31 июня 2019 года и завершается публикацией 1 июля 2019 года на официальном сайте форума «Бумеранг» рейтинга всех участников Конкурса, на основании которого определяются победители Конкурса и резерв (участники Конкурса, не вошедшие в квоту победителей, но расположенные в рейтинге сразу после победителей).

5.6. Приказ о зачислении победителей Конкурса на обучение по тематической дополнительной общеразвивающей программе «Всероссийский открытый форум детского и юношеского творчества «Бумеранг» публикуется на сайте форума «Бумеранг» не позднее 1 августа 2019 года.

Приложение 1
к Положению о конкурсном отборе

Анкета-заявка участника

Всероссийского заочного конкурса подростковых медиаработ

«Безопасное медиадетство»

(для индивидуальных авторов медиаработ)

1. Фамилия, имя, отчество участника конкурса

2. Число/месяц/год рождения.

3. Адрес проживания (полностью).

4. Образовательное учреждение, класс.

5. Контактный телефон, электронная почта.

6. Контакты одного из родителей (законного представителя): Ф.И.О., телефон, электронный

адрес.

7. Результаты успешности участника конкурса за последние 3 (три) года:

	Муниципальный уровень
	Региональный уровень
	Всероссийский уровень
	Международный уровень

	Наименование конкурса, город, год
	Наименование конкурса, город, год
	Наименование конкурса, город, год
	Наименование конкурса, город, год


Подтверждаются грамотами, дипломами, сертификатами и иными наградами (не более одного документа каждого уровня). Скан-копии дипломов загружаются по ссылке https://goo.gl/forms/jIpj67BNo7YrYI0s2.

8. Название медиаработы.

9. Номинация конкурса.

10. Хронометраж медиаработы.

11. Специализация участника фильма (корреспондент, режиссер, монтажер, оператор и т.д.).

12. Ссылка на фильм (фильм должен быть размещен на сайте Пробумеранг.ТВ по ссылке http://www.probumerang.tv/events/event213/)

13. С Положением конкурса ознакомлен(а) ______________ подпись

14. Согласие на использование переданной медиаработы в некоммерческих целях на детских мероприятиях, праздниках, семинарах, фестивалях в детских домах и школах-интернатах, включая также средства массовой информации, телевидение и интернет (размещение медиаработы на сайтах форума «Бумеранг», ВДЦ «Орлёнок» и Фонда поддержки детей, находящихся в трудной жизненной ситуации)_________________________________подпись

15. Наименование студии, в которой занимается участник ____________________

16. ФИО руководителя студии ____________________________________________

17. Контакты (номер телефона и email) руководителя студии ___________________

18. Согласие на использование и обработку персональных данных.

С положением о проведении Всероссийского заочного конкурса детских медиаработ «Безопасное медиадетство» ознакомлен(а) и согласен(на).
Дата заполнения                                                     Подпись участника

Приложение 2

к Положению о конкурсном отборе

СОГЛАСИЕ

на использование и обработку персональных данных

                            _______________                            «_______»______________ 20___ г.

Я, ____________________________________________________________________________,

                                  (ФИО родителя или законного представителя)

паспорт ________ ______________, выдан __________________________________________

                (серия, номер)                                                                  (когда, кем)

_______________________________________________________________________________

(в случае опекунства / попечительства указать реквизиты документа, на основании которого осуществляется опека или попечительство)

_______________________________________________________________________________

(адрес)

на основании Семейного кодекса РФ и Федерального закона от 27.07.2006 г. № 152-ФЗ «О

персональных данных» даю согласие на обработку персональных данных моего ребенка

_____________________________________________________________________________ (фамилия, имя, отчество ребенка)

паспорт (свидетельство о рождении) _________ ________________, выдан _______________
(серия, номер)

_____________________________________________________________________________

(адрес)

(далее «Ребенок»), оператору, Межрегиональной общественной организации «Детское медийное объединение «Бумеранг», расположенному по адресу: 101000, г. Москва, ул. Мясницкая, дом № 22/2/5, строение 1, в связи с направлением Ребенка в ВДЦ «Орлёнок» для обучения по реализуемым в Центре образовательным программам, в том числе на сбор, систематизацию, накопление, хранение, уточнение, использование, передачу персональных данных третьим лицам — транспортным компаниям, туристическим и страховым компаниям, Федеральной миграционной службе, иным юридическим и физическим лицам — исключительно для нужд обеспечения участия Ребенка в образовательных программах (при обязательном условии соблюдения конфиденциальности персональных данных), а также на блокирование и уничтожение персональных данных.

Перечень персональных данных Ребенка, на обработку которых дается согласие: фамилия, имя, отчество, школа, класс, домашний адрес, дата регистрации по месту проживания, дата рождения, место рождения, серия и номер паспорта (свидетельства о рождении), сведения о выдаче паспорта (свидетельства о рождении), включая дату выдачи и код подразделения, серия и номер миграционной карты, вида на жительство, разрешения на временное проживание, телефон, адрес электронной почты, фамилия, имя, отчество и номер телефона одного или обоих родителей (законных представителей) Ребенка, результаты участия Ребенка в различных олимпиадах, смотрах, конкурсах, соревнованиях и т.п., сведения о размере одежды, сведения о состоянии здоровья и иные необходимые данные.

Данным заявлением разрешаю считать общедоступными, в том числе выставлять в сети Интернет, следующие персональные данные моего ребенка: фамилия, имя, отчество класс, место проживания.

Я согласен(-сна), что обработка персональных данных может осуществляться как с

использованием автоматизированных средств, так и без таковых.

Настоящее согласие действует бессрочно.

Я оставляю за собой право отозвать настоящее согласие, письменно уведомив об МОО ДМО «Бумеранг».
В случае получения моего письменного заявления об отзыве настоящего согласия МОО ДМО «Бумеранг» обязан прекратить обработку или обеспечить прекращение обработки персональных данных и уничтожить или обеспечить уничтожение персональных данных в срок, не превышающий

30 дней с даты поступления указанного отзыва. Об уничтожении персональных данных МОО ДМО «Бумеранг» обязан уведомить меня в письменной форме.
«____» _____________ 2019 г. _________________ / _____________________________

Приложение 3

к Положению о конкурсном отборе

Индивидуальный оценочный лист

Всероссийского заочного конкурса детских медиаработ

«Безопасное медиадетство»

Ф.И.О. эксперта ______________________________________________

	Данные об участнике
	Критерии оценки
	Итоговый балл

	Название медиаработы, фио участника
	Номинация конкурса
	Соответствие теме конкурса, авторское решение (до 12 баллов)
	Оригинальность раскрытия темы (до 12 баллов)
	Режиссерское решение (до 12 баллов)
	Операторское решение(до 12 баллов)
	Правильность оформления титров (до 12 баллов)
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Дата заполнения                                                            Подпись эксперта
Приложение 2
ПОЛОЖЕНИЕ

о X Международном конкурсе детских и молодежных СМИ «ЮнГа+»

30-31 марта 2019 года, Челябинск

1. Цели и задачи проведения Конкурса

· Работа по формированию медиабезопасной среды;

· Развитие медиакомпетенций у школьников и молодежи;

· Содействие становлению и развитию молодежных, студенческих и детских СМИ России,

· Челябинской области;

· Взаимодействие между школьниками и руководителями детских и молодежных СМИ

· России и зарубежья.

2. Учредители, организаторы и участники конкурса

Учредителем конкурса является:

· ФГБОУ ВО «Челябинский государственный университет» (ЧелГУ);

При поддержке:

· Союза журналистов Челябинской области;

· Проекта «Медиасреда Южного Урала»;

· Информационного центра по атомной энергии г. Челябинска.

Организатором конкурса является: Факультет журналистики ЧелГУ.

Участниками конкурса являются:

· Все виды школьных средств массовой информации;

· Городские и районные детские и молодежные СМИ;

· Школьники с 1 по 11 класс;

· Студенты средних специальных учебных заведений.

3. Номинации конкурса

На конкурс принимаются как коллективные, так и индивидуальные работы.

Коллективные работы: лауреаты определяются в трех подгруппах:

1) школьные; 2) районные и городские детские (молодежные) СМИ; 3) студенческие СМИ средних специальных заведений.

Исходя из количества конкурсных заявок, оргкомитет оставляет за собой право объединить данные подгруппы.

Специальные и индивидуальные номинации: лауреаты определяются в следующих возрастных подгруппах:

1) 1-4 классы; 2) 5-8 классы; 3) 9-11 классы и студенты средних специальных учебных заведений.
В зависимости от количества заявок оргкомитет оставляет за собой право разбить отдельные номинации на подноминации или же, наоборот, объединить возрастные/типологические группы.

НОМИНАЦИИ К О Н К У Р С А

Коллективные номинации Конкурса
	Периодическая

печать


	Телевидение
	Радиовещание
	Интернет-СМИ
	Социальная

реклама


	Социальные

сети



	Лучшая газета/журнал
	Лучшая ТВ-программа
	Лучшая тематическая радиопрограмма
	Лучшее Интернет-СМИ
	Социальный ролик
	Лучший аккаунт СМИ в соцсетях

	Лучшая рубрика
	Лучший выпуск новостей
	Лучший выпуск новостей
	Лучшая лента новостей
	Социальный плакат
	


Специальные номинации
(индивидуальные работы, один автор)

1. «2019 год — Год театра в России».
2. «Молодежь и социальные медиа».
3. «Мы — за спорт!»

4. «Путешествуй вместе с нами!»

5. «Мое знакомство с ЧелГУ».
6. «Журналистика на службе общества».
7. «Науку в массы».
Индивидуальные номинации

(авторские работы)

1. Интервью: «Не задашь вопрос — не получишь ответ!»

2. Авторская программа: «От первого лица».
3. Репортаж: «Мы ведём прямой эфир».
4. Документально-художественный жанр: «Докуправда».
5. Фото: «Остановись, мгновение».
4. Требования к конкурсным материалам и критерии оценки:

4.1. К участию в конкурсе во всех номинациях допускаются материалы, вышедшие в печать,

теле-, радиоэфир или опубликованные в Интернете в период с 01 апреля 2018 г. по 3

марта 2019 г.

4.2. Коллективные работы

Максимальное количество предоставляемых материалов от одной редакции в

каждой из коллективных номинаций для всех видов СМИ — не более одной работы

Периодическая печать:

– «Лучшая газета/журнал». Предоставить три последовательных номера газеты/журнала за указанный период.
Критерии оценки: типологические характеристики (тираж, объем, формат), техническое воплощение, наличие отлаженной системы рубрик, качество и разнообразие представленных текстов.

– «Лучшая рубрика». Предоставить три номера газеты за указанный период, где присутствует представленная на конкурс рубрика.
Критерии оценки: оригинальность идеи, актуальность, тематическое разнообразие, творческое и техническое воплощение (как написан материал в рамках рубрики).

Радиовещание:

– «Лучшая радиопрограмма». Под радиопрограммой понимается программа, состоящая из нескольких радиопередач, объединённых общей темой, событием или временем выхода в эфир.
Критерии оценки: профессиональное мастерство радиоведущих (дикция, тембр голоса, манера речи и т. д.), информационная содержательность, звуковое оформление, оригинальность воплощения.

– «Лучший выпуск новостей». Критерии оценки: соответствие информационному жанру, композиция выпуска, техническое воплощение, оригинальность воплощения.

Телевидение:

– «Лучшая ТВ-программа». Под телепрограммой понимается программа, состоящая из нескольких телесюжетов, объединённых общей темой, событием или временем выхода в эфир.

Критерии оценки: информационная содержательность, профессиональное мастерство ведущих, визуальное качество исполнения, оригинальность воплощения. Ограничение по времени — не более 15 минут.
– «Лучший выпуск новостей».
Критерии оценки: соответствие информационному жанру, качество видеоряда и закадрового текста, композиция выпуска, техническое воплощение. Ограничение по времени — не более 15 минут.
Интернет-СМИ:

– «Лучшее интернет-СМИ». Предоставить рабочую ссылку на сайт издания.
Критерии оценки: удобность в навигации сайта, дизайн, качество контента, обратная связь с читателями.

– «Лучшая лента новостей». Предоставить рабочую ссылку на ленту новостей издания.

Критерии оценки: оперативность, тематическое разнообразие, эксклюзивность, качество материалов, дизайн.

Социальная реклама:

– «Социальный ролик». Видеоролик в формате mp4, качество от 720, 25 к/с, ограничение по времени — не более 1 минуты.
Критерии оценки: глубина раскрытия заявленной темы, грамотность выбора рекламных технологий, социальная значимость, креативность (новизна идеи, оригинальность, гибкость мышления), качество исполнения.
– «Социальный плакат». Изображение в формате JPEG или PNG в хорошем качестве.

Критерии оценки: глубина раскрытия заявленной темы, грамотность выбора рекламных технологий, социальная значимость, креативность (новизна идеи, оригинальность, гибкость мышления), качество исполнения.

Социальные сети:

– «Лучший аккаунт СМИ в соцсетях». Предоставить рабочую ссылку на группу/страницу вашего СМИ в социальных сетях.
Критерии оценки: оформление, качество и разнообразие контента, вовлеченность аудитории, регулярность наполнения.

4.3. Специальные номинации (индивидуальные работы).
Материалы в данных номинациях могут быть выполнены в любом жанре и опубликованы в любом виде СМИ в указанный период.

Примечание. Редакция вправе предоставлять неограниченное количество авторов в рамках каждой специальной номинации. Но от одного автора может быть прислана лишь одна работа в номинации. Одну конкурсную работу можно подавать только в одной номинации.

Ограничения: текстовые материалы — более 2 500 знаков (с пробелами), приветствуется наличие иллюстраций; телепрограмма или радиопрограмма — от 1,5 до 7 минут.

Критерии оценки для данных номинаций: полнота раскрытия темы, актуальность, оригинальность, качество технического воплощения в зависимости от вида СМИ (речь ведущего, съемка, монтаж, верстка, сопровождение теста мультимедийными материалами и т.п.).

«2019 год — Год театра в России». Программы и материалы, посвященные теме театра и театрального искусства.

«Молодёжь и социальные медиа». Программы и материалы, в которых рассматриваются актуальные вопросы медиабезопасности, использования социальных сетей, публикаций в блогах и проч. Юнкоры могут рассказать об опасностях, которые таят в себе социальные медиа, а могут посвятить свои журналистские работы теме их продуктивного и рационального использования, популяризации своих площадок в сети.

«Мы – за спорт!». Программы и материалы, посвященные любым видам спорта, выдающимся и начинающим спортсменам, здоровому образу жизни и т.д.

«Мое знакомство с ЧелГУ». Программы и материалы, посвященные Челябинскому государственному университету, его студентам и выпускникам, мероприятиям и т. д.

«Путешествуй вместе с нами!». Программы и материалы, посвященные трэвел-журналистике — большим или маленьким путешествиям юнкора.
«Журналистика на службе общества». Программы и материалы, посвященные социальной журналистике: проблемам, которые существуют в обществе и вариантам их решения.

«Науку в массы». Программы и материалы, посвященные научной журналистике: популяризации научной деятельности, людям, связанным с миром науки, открытиям и достижениям.

4.4. Индивидуальные номинации (авторские работы).
Материалы в данных номинациях могут быть опубликованы в любом виде СМИ в

указанный период.

Примечание. Редакция вправе предоставлять неограниченное количество авторов в рамках каждой индивидуальной номинации. Но от одного автора может быть прислана лишь одна работа в номинации. Одну конкурсную работу можно подавать только в одной номинации.

Ограничения: текстовые материалы –— более 2 500 знаков (с пробелами), приветствуется наличие иллюстраций; телепрограмма или радиопрограмма — от 1,5 до 7 минут.

Интервью: «Не задашь вопрос – не получишь ответ!». Предоставить один материал в жанре интервью. Критерии оценки: актуальность темы, наличие аналитической составляющей в содержании, оригинальность стиля изложения, полнота раскрытия темы либо личности собеседника.

Авторская программа: «От первого лица». Предоставить одну публикацию в жанре эссе или авторской колонки, авторской видеопрограммы или радиопрограммы на свободную тему.

Критерии оценки: актуальность выбранной темы, наличие авторского стиля, последовательность и убедительность в изложении собственной позиции, техническое воплощение.

Репортаж: «Мы ведём прямой эфир». Предоставить одну публикацию или один эфир в жанре событийного или тематического репортажа (допускается как информационный жанр, так и аналитический).
Критерии оценки: актуальность выбранной темы, оригинальность стиля, соответствие жанру репортажа, техническое воплощение.

Документально-художественный жанр: «Докуправда». Предоставить один материал в любом из документально-художественных жанров журналистики.
Критерии оценки: соответствие жанру, оригинальность композиции и стиля изложения, актуальность и полнота раскрытия темы, техническое воплощение.

Фото: «Остановись, мгновение». Предоставить до трёх художественных авторских фотографий в формате JPG . К каждой фотографии необходима подпись – авторское название фотографии, когда и где был сделан данный снимок. Критерии оценки: оригинальность, полнота раскрытия смысла задумки на фотографии, техническое исполнение снимка.
Примечание: Работы участников могут быть использованы организатором для создания фотовыставки по итогам конкурса.

5. Порядок проведения конкурса:

5.1 Регистрация для участников конкурса проходит в срок до 3 марта 2018 г. включительно и состоит из несколько этапов:

1) Редактору необходимо зарегистрировать свое детское или молодежное СМИ в системе, заполнив регистрационную форму на сайте конкурса http://unga74.ru

2) Редактор или непосредственно автор работы подает заявку на участие в конкурсе, заполнив регистрационную форму на сайте конкурса http://unga74.ru. Обратите внимание, что для регистрации в индивидуальных и коллективных номинациях созданы разные вкладки.
3) После этого письмо с подтверждением об участии в конкурсе будет отправлено Вам в течение трех дней.

5.2 Награждение участников и победителей конкурса.
Участники награждаются сертификатами об участии и фирменной/сувенирной продукцией университета и/или партнеров конкурса.

Лауреаты конкурса награждаются дипломами, памятными призами/ ценными подарками, фирменной/сувенирной продукцией университета и/или партнеров конкурса.

Лучшие работы будут опубликованы в специальном номере СМИ факультета журналистики ЧелГУ «ЖурFIX» или на учебном сайте факультета Jourcsu.ru.

Победители индивидуальных номинаций получат возможность бесплатной стажировки:

1) 1-8 классы – в учебных СМИ факультета журналистики ЧелГУ;

2) 9-11 классы и студенты — в профессиональных газетах, радио- и телевизионных кампаниях, на интернет-порталах.

Участники Международного конкурса детских и молодежных СМИ «ЮнГа+» при поступлении в Челябинский государственный университет получают дополнительные баллы за индивидуальные достижения: победители конкурса – 10 баллов, призеры – 8 баллов, участники – 2 балла.

В рамках конкурса «ЮнГа+» объявляется отдельная номинация «Приз дружеских симпатий»: каждая редакция может вручить другой редакции приз симпатий и/или диплом от себя.
5.3 Мастер-классы, круглые столы с известными практикующими журналистами, подведение итогов конкурса и награждение победителей состоятся 30-31 марта 2019 г.

https://vk.com/unga74

Контактные лица

По вопросам проведения конкурса:

Светлана Александровна Панюкова,

ассистент кафедры журналистики и массовых коммуникаций.

https://vk.com/id41281216

По вопросам приёма заявок и материалов:

Людмила Лежак, https://vk.com/lyuor

info@unga74.ru (в теме письма указывать «Вопрос»)
Приложение 3
Положение
о проведении Всероссийского конкурса социальных фильмов

«Ты не один»

1. Общие положения

Всероссийский конкурс социальных фильмов «Ты не один» (далее —Конкурс) проводится при поддержке Министерства культуры Российской Федерации. Организатор: Высшая школа режиссеров и сценаристов в Санкт-Петербурге (далее — ВШРиС).

2. Цели и задачи конкурса

Цель: Привлечение внимания общества к социальным проблемам.

Задачи:

- поиск и поддержка талантливой и целеустремленной молодежи;

- пропаганда позитивно-направленной творческой деятельности.

3. Сроки проведения конкурса и порядок подачи работ

Прием заявок и конкурсных фильмов — с «24» декабря 2018 года по «06» июня 2019 г., 18:00 по московскому времени. Для участия в конкурсе необходимо:

1. Отправить заявку на участие в конкурсе. Заявка заполняется по установленной форме на сайте ВШРиС https://kinoshkola.org/node/2939

2. Участник получает подтверждение о получении заявки от организаторов Конкурса, а также бланк анкеты.

3. Участник должен прислать одним письмом конкурсную работу (или ссылку для скачивания), заполненную анкету и несколько своих фотографий до 18:00 «6» июня 2019 года (по московскому времени) на адрес электронной почты press@kinoshkola.org. В теме письма необходимо указать свою фамилию (Напр.: Иванов П.А. работа на Конкурс).

Подведение итогов — с «7» по «26» июня 2019 года.

Финал конкурса и награждение победителей — 27 июня 2019 г.

4. Участники конкурса

Участники Конкурса делятся на пять категорий:

1. Профессионалы (лица, имеющие образование в кинематографической области).

2. Любители (лица, старше 17 лет).

3. Дети и подростки (лица, до 17 лет).

4. Выпускники и студенты ВШРиС.

5. Иностранные граждане.

5. Конкурс проводится в четырех номинациях

· Игровой социальный ролик,

· Социальный ролик на документальной основе,

· Актерская работа в жанре социальной рекламы,

· Сценарий социального ролика.

6. Условия конкурса:

Фильмы не должны содержать элементы, которые могут задеть патриотические, национальные или религиозные чувства.
Фильмы должны соответствовать требованиям, указанным в пункте 7.

Анкета для участия в Конкурсе оформляется по установленной форме, которая высылается после получения заявки. Конкурсный фильм должен быть подан не позднее 18:00 6 июня 2019 года (по московскому времени). Анкета является документом, необходимым для включения работ в список конкурсантов. Материалы, предоставленные без анкеты, к участию в конкурсе не допускаются.

7. Требования к работам

Требование к видеоролику:

- жанр видеоролика – социальная реклама;

- максимальная продолжительность видеоролика –3 минуты;

- музыкальное сопровождение в видеоролике должно быть лицензионным;

- к работе прилагается заполненная анкета и несколько фотографий участника;

- конкурсные видеоролики отправляются на электронную почту press@kinoshkola.org.

Требование к сценарию:

- жанр – социальная реклама;

- объем сценария – не более трех страниц (шрифт: Courier New, размер шрифта: 12);

- формат сценария «международный» (образец: сценарий Игоря Чертова "Равнодушие" – один из победителей Конкурса в 2018 году https://kinoshkola.org/sites/default/files/docimg/Schertov_Ravnodushie.pdf);
- к работе прилагается заполненная анкета и несколько фотографий участника;

- конкурсные сценарии отправляются на электронную почту press@kinoshkola.org.

8. Подведение итогов конкурса и критерии оценок

Для оценки работ формируется Жюри, в состав которого входят действующие кинематографисты и общественные деятели. Состав жюри вывешивается на официальном сайте ВШРиС. Жюри проводит экспертизу видеороликов и сценариев, состоящую из содержательной, технической, экспертных оценок и определяет финалистов.

Содержательная экспертная оценка видеороликов и сценариев осуществляется по следующим критериям:

- соответствие работы заявленной теме;

- аргументированность и глубина раскрытия темы, ясность представления;

- оригинальность видеоролика и сценария;

- информативность.

Техническая экспертная оценка видеороликов осуществляется по следующим критериям:

- качество видеосъемки;

- уровень владения специальными выразительными средствами;

- эстетичность фильма (общее эмоциональное восприятие);

- соответствие фильма заявленным требованиям.

Победители и лауреаты в категории: ПРОФЕССИОНАЛЫ определяются по каждой номинации и награждаются дипломами. ВШРиС берет на себя обязательства по продвижению видеороликов и сценариев на российские и международные кинофестивали.

Победители и лауреаты в категории: ЛЮБИТЕЛИ определяются по каждой номинации и награждаются дипломами и призами (грантом на двухгодичное обучение и сертификатами на прохождение интенсивных курсов в ВШРиС). Претенденты на грант на 2-х годичное обучение в мастерских киношколы проходят обязательное собеседование.
Победители и лауреаты в категории: ДЕТИ И ПОДРОСТКИ определяются по каждой номинации и награждаются дипломами.
Победители и лауреаты в категории: ВЫПУСКНИКИ И СТУДЕНТЫ ВШРИС определяются по каждой номинации и награждаются дипломами.

Победители и лауреаты в категории: ИНОСТРАННЫЕ ГРАЖДАНЕ определяются по каждой номинации и награждаются дипломами.
Организаторы Конкурса оставляют за собой право учреждать специальные номинации, определять в них победителя и награждать специальными призами.

9. Авторские права
Ответственность за соблюдение авторских прав работы, участвующей в конкурсе, несет автор, приславший данную работу.

Присылая свой фильм на Конкурс, автор автоматически дает право организаторам Конкурса на использование представленного материала в некоммерческих целях (размещение в сети интернет, телепрограммах, участие в творческих проектах, публикации в СМИ, дальнейшее тиражирование и т. п.).

Участники Конкурса дают свое согласие на обработку своих персональных данных (фамилия, имя, отчество, адреса электронной почты и иных персональных данных, сообщенных участником Конкурса).
Присланные на Конкурс видеоролики и сценарии не рецензируются.
10. Контактная информация

Контактные лица:

Серафима Андриянова

Почта: press@kinoskola.org

Работа с партнерами:

Екатерина Астапчик

Почта: fest@kinoshkola.org

Редактор конкурсного отбора:

Анастасия Бар

Почта: press@kinoskola.org

Директор конкурса:

Светлана Валерьевна Федина

Почта: sv@kinoshkola.org

Телефон: +7 (812) 642-23-01
Приложение 4
ПОЛОЖЕНИЕ

о Московском международном фестивале социальной рекламы «Лайм» 
Московский международный фестиваль социальной рекламы LIME (далее — Фестиваль) ставит своей целью поиск и выявление талантливых дизайнеров и рекламистов, способных предлагать эффективные решения социальных проблем. Фестиваль проводится для развития творческих способностей будущих специалистов по рекламе, повышения социальной активности молодежи, а также для образовательных целей. В мероприятии могут принимать участие школьники, студенты и рекламные агентства.

Организаторы Фестиваля
· Факультет коммуникаций, медиа и дизайна Национального исследовательского университета «Высшая школа экономики»,
· АНО «Лаборатория социальной рекламы».
Цели Фестиваля
· повышение уровня социальной рекламы в России,

· стимуляция социальной активности молодежи Создание условия для реализации творческого потенциала участников,

· помощь в реализации фестивальных проектов,

· популяризация темы социальной рекламы среди молодежи,

· продвижение специальности «Реклама и связи с общественностью» факультета коммуникаций, медиа и дизайна НИУ ВШЭ,

· образовательная цель.

Задачи Фестиваля:
· поиск новых идей и эффективных решений по созданию социальной рекламы,

· обмен опытом с ведущими ВУЗами и специалистами в области рекламы,

· поощрение выдающихся проектов по теме социальной рекламы,
· создание условий для размещения фестивальных работ.

Фестиваль проходит в четыре этапа:
1 этап. Прием фестивальных заявок и предварительный отбор работ. 

2 этап. Экспертная оценка фестивальных работ.
3 этап. Церемония награждения победителей, выставка работ, организация обучающих мастер-классов и закрытие Фестиваля.
4 этап. Пост-кампания.

Организация работы жюри
Жюри формируется по каждой номинации программы Фестиваля. Работа жюри проходит в два этапа. На первом этапе члены жюри оценивают работы участников. На основании данной оценки формируется шорт-лист. Затем жюри выявляет победителей по всем номинациям и, при необходимости, присуждают Гран-При. Жюри формируется из экспертов рынка российской и зарубежной социальной и коммерческой рекламы.
Отбор работ
ГРАН-ПРИ — выбирается общим собранием жюри Фестиваля и присуждается лучшей работе независимо от её формата и тематики.
Номинации
Жюри отбирает работы в шорт-лист и присуждает 1, 2 и 3 места в каждой номинации. Если количество или качество работ, поданных на номинацию, не соответствует по мнению жюри стандартам Фестиваля, места в номинации могут не присуждаться.
Участие в Фестивале
В Фестивале могут принять участие все заинтересованные лица независимо от возраста и места проживания. Участие бесплатное.
Работы оцениваются в трех разных группах:
· школьные проекты (GreenLight),
· студенческие проекты и нереализованные идеи (I have a dream),
· реализованные для заказчика проекты (Best Practice).
В случае, если на Фестиваль поступает реализованная кампания, жюри оставляет за собой право запросить у авторов дополнительные данные о проведении кампании, чтобы вынести решение об отнесении данной работы к одной из групп. Также на Фестивале могу быть представлены кейсы партнеров вне конкурсной программы.
Рекомендуемая тематика подаваемых работ
· Проблемы семьи,
· Проблемы детей,
· Культура — неотъемлемая среда человеческой жизни,
· Волонтерство,
· Здоровье и спорт,
· Профилактика наркомании, курения, игромании, алкоголизма,
· Профилактика ВИЧ\СПИД,
· Активное долголетие,
· Защита животных,
· Люди с неограниченными возможностями (привлечение внимания к людям с инвалидностью),
· Свободная тема.
Номинации Фестиваля:
· Видеореклама,
· Печатная и наружная реклама,
· Радиореклама,
· Event/BTL,
· Интернет-реклама, new media, Digital, Интегрированная кампания,
· Коммерческая реклама,
· Street-art,

· КСО (корпоративная социальная ответственность).
Условия участия
Количество работ, представленных на участие в Фестивале от одного лица или группы лиц не ограничивается.
Заявка (Приложение к Положению о Фестивале) заполняется на каждую работу отдельно (в том числе на серию работ, с указанием в заявке на каждую работу в графе «Название» — Серия «…»).
Заполненная заявка на участие в Фестивале и работа высылаются на электронный ящик limefestival@gmail.com в виде архива RAR или ZIP. В случае, если работа превышает 10 мегабайт или вы не получили подтверждение о том, что письмо дошло, архив размещается на файлообменном сервисе, получившаяся в результате прямая ссылка высылается на адрес limefestival@gmail.com.
Требования к содержанию работ (критерии Фестиваля)
Жюри Фестиваля оставляют за собой право не допускать к участию работы с использованием сцен насилия, ненормативной лексики, изображения шприцов, процесса приготовления наркотиков, не допускается обилие черного цвета. При выявлении экспертами жюри случаев плагиата, работа будет выведена из участия и вывешена на сайте Фестиваля с пометкой «плагиат» и указанием источника идеи.
Сроки предоставления работ
Бланк заявки, сроки подачи а также всю необходимую информацию можно найти по ссылке www.limefestival.ru/Upload.
Награждение
Победители конкурсной программы награждаются дипломами Фестиваля и ценными призами партнеров Фестиваля.
Критерии оценки работ
· соответствие заявленным номинациям Фестиваля,

· оригинальность идеи,

· уровень подачи и оформления работы.

Итоги Фестиваля
· выставка и церемония награждения победителей Фестиваля,

· размещение работ победителей на сайтах информационных партнеров Фестиваля.
Условия размещения работ победителей фестиваля
Организаторы Фестиваля оставляют за собой право использовать и размещать работы победителей и шорт-лист в любых материалах, инициированных оргкомитетом Фестиваля. Работы победителей Фестиваля и шортлист не могут быть использованы партнерами Фестиваля без указания ссылки на сайт Фестиваля limefestival.ru.
Приложение
к Положению о Фестивале
ЗАЯВКА

на IX Международный фестиваль социальной рекламы «LIME»
Информация об авторе

	ФИО
	Автор 1 / Автор 2 (если несколько)

	Организация\Школа\ВУЗ
	

	Адрес
	

	Контактный телефон
	

	Email
	

	Ссылка на профиль Вконтакте\Facebook
	

	Участие в других фестивалях рекламы
	(если такие были)


Информация о работе

	Категория

(Социальная, Коммерческая реклама)
	

	Номинация
	

	Тема
	

	Название работы
	

	Краткое описание (1–2 предложения)
	

	Поставьте «да» под типом вашей работы
	Студенческая

или

Профессиональная

Реализованная

или

Нереализованная



	Названия приложенных файлов или ссылка на файл
	(например plakatostarikah.zip)


https://lime.hse.ru/limefest
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