Приложение к приказу
ОГБУ «РЦРО» от «29» мая 2019 г. № 290
ПОЛОЖЕНИЕ

об открытом конкурсе на создание фирменного блока 
Томского регионального центра выявления и поддержки одарённых детей
1. Общие положения
1.1. Открытый конкурс на создание фирменного блока (далее – Конкурс) проводится ОГБУ «Региональный центр развития образования» с целью формирования фирменного стиля Томского регионального центра выявления и поддержки одарённых детей (далее - ТРЦ).
1.2. Задачи конкурса: развитие компетенций школьников и педагогов в области дизайна и вовлечение их в процесс проектирования деятельности ТРЦ.
1.3. Учредителем конкурса является ОГБУ «Региональный центр развития образования» (далее – ОГБУ «РЦРО»).
1.4. Создание фирменного блока подразумевает под собой разработку смысловой, визуальной и словесной концепции ТРЦ, а также предложений по их использованию, определяющие узнаваемость и уникальность Томского регионального центра выявления и поддержки одарённых детей.
1.5. Фирменный блок – это основной элемент фирменного стиля: оригинальная, уникальная, легко запоминающаяся графическая композиция, объединяющая логотип (эмблему) и название учреждения.

2. Организация конкурса

2.1. Для подготовки и проведения Конкурса приказом ОГБУ «РЦРО» создается и утверждается организационный комитет с правами жюри (далее – Оргкомитет). 
2.2. Оргкомитет:
· утверждает состав экспертной группы;
· утверждает экспертные карты;
· анализирует итоги Конкурса и доводит информацию до заинтересованных лиц;
· самостоятельно решает вопросы, не регламентированные настоящим положением.
Решения Оргкомитета оформляются протоколами и утверждаются председателем Оргкомитета.
2.3. Для проведения экспертизы материалов конкурса Оргкомитет может привлекать экспертов из числа практикующих профессиональных дизайнеров г. Томска, преподавателей и студентов факультета журналистики Томского государственного университета, профессиональных журналистов и издателей, представителей общественности.
3. Порядок и сроки проведения конкурса

3.1. Конкурс проводится с 1 июня по 30 сентября 2019 года.

3.2. Конкурс проводится в 2 этапа.

3.3. Первый этап (июнь, июль, август 2019 г.)
- подача заявок и конкурсных материалов участниками конкурса осуществляется ежемесячно: до 25 июня, до 25 июля, до 25 августа. Экспертиза работ и определение лауреатов I, II, III степени осуществляется ежемесячно в последние 5 дней июня, июля, августа в двух категориях: школьники, педагоги. 
Заявки направляются либо в электронном виде по адресу bulycheva@education.tomsk.ru, либо на бумажном носителе по адресу: 634050, г. Томск, ул. Татарская, 16, каб.16. Заявки и материалы, отправленные по другим адресам, не принимаются и не рассматриваются.
3.4. Второй этап (сентябрь 2019 г.) - проведение экспертизы работ лауреатов I, II, III степени ежемесячных этапов (июнь, июль, август), подведение итогов конкурса. 
3.5. Информация о ходе и итогах конкурса будет размещена на официальном сайте ОГБУ «РЦРО», Томском региональном образовательном портале по работе с одарёнными детьми «ТРОПА», в официальных группах ОГБУ «РЦРО» в социальных сетях.
4. Участники конкурса

4.1. Участниками конкурса могут стать творческие коллективы или индивидуальные авторы: школьники от 10 до 18 лет, педагоги. Количество поданных на конкурс работ от автора или творческого коллектива не ограничено.

4.2. Участники, представившие для участия в конкурсе свои дизайн-макеты, тем самым дают согласие учредителям конкурса на обнародование своих работ путем их опубликования, публичного показа, сообщения в эфир либо любым другим способом, а также подтверждают право учредителей конкурса на использование их на своё усмотрение в некоммерческих целях.

5. Требования к содержанию и оформлению конкурсных материалов

5.1. Материалы на конкурс создаются участниками по утверждённому Брифу (Приложение 1 к Положению).

5.2. Участник заполняет заявку и заявление о согласии на использование конкурсной работы или фрагментов работы (Приложения 2, 3 к Положению) и вместе с разработанным дизайн-макетом фирменного блока и презентацией идеи отправляет на конкурс. 
5.3. Дизайн-макет фирменного блока может быть выполнен в любой технике, с использованием любых художественных материалов/любого программного обеспечения. Презентация идеи представляет собой обоснование использования конкретных элементов, форм, цветовых решений, описание аналогии с образами и эмоциями, которые должны возникать при изображении данного фирменного блока (объём текста не более одной страницы).

5.4. К участию в конкурсе не допускаются материалы:

- пропагандирующие деструктивное и антиобщественное поведение;

- оскорбляющие человеческое достоинство отдельного лица или группы лиц;

- оскорбляющие религиозные чувства;

- нарушающие авторские права третьих лиц.
5.5. Подача материалов на конкурс означает согласие участников (авторов) и их законных представителей с условиями Конкурса.

5.6. Учредитель Конкурса оставляет за собой право использовать в некоммерческих целях на основе согласия участников их конкурсные работы или фрагменты работ любым способом и на любых носителях с обязательным указанием авторства работ.
6. Критерии оценки конкурсных материалов

6.1. Критерии участия: 

- наличие заполненной заявки, разработанного фирменного блока и презентации идеи, предоставленных в соответствии с требованиями к конкурсным материалам и Приложениями 1, 2 к настоящему Положению;

- соблюдение законодательства в сфере авторских прав (ГК РФ часть IV, Раздел VII. Права на результаты интеллектуальной деятельности и средства индивидуализации, Подраздел 2, Глава 70. Авторское право).
6.2. Критерии оценки:

- соответствие требованиям Брифа (от 0 до 5 баллов);

- общая эстетика (от 0 до 5 баллов);

- смысловая убедительность (от 0 до 5 баллов).

7. Подведение итогов конкурса

7.1. Участники конкурса получают сертификат участника Конкурса.

7.2. Участникам, набравшим по итогам первого этапа Конкурса наибольшее количество баллов, присваивается звание лауреата I, II, III степени с вручением дипломов. 

7.3. Участникам, набравшим по итогам второго этапа Конкурса наибольшее количество баллов, присваивается звание победителя с вручением дипломов I, II, III степени и призов. 
7.4. Участнику, набравшему по итогам Конкурса наибольшее количество баллов, присваивается звание абсолютного победителя с вручением диплома и Гран-при Конкурса. Об абсолютном победителе и его работе на официальном сайте ОГБУ «Региональный центр развития образования», Томском региональном образовательном портале по работе с одарёнными детьми «ТРОПА», в официальных группах ОГБУ «РЦРО» в социальных сетях будет опубликован информационный материал, а макет фирменного блока ляжет в основу фирменного стиля ТРЦ.
Координатор конкурса:
Булычёва Елизавета Владимировна, методист отдела выявления и поддержки молодых талантов ОГБУ «РЦРО», тел.: (3822) 51-56-66, e-mail: bulycheva@education.tomsk.ru
Приложение 1 к Положению 

Бриф на разработку фирменного блока

Томского регионального центра выявления и поддержки одарённых детей

Сроки: Конкурс проводится с 1 июня по 30 сентября 2019 года.
Телефон: (3822) 51-56-66
E-mail: : bulycheva@education.tomsk.ru
Контактное лицо: Булычёва Елизавета Владимировна, методист отдела выявления и поддержки молодых талантов ОГБУ «РЦРО».

Преамбула
Цель деятельности ТРЦ — обеспечение формирования открытой образовательной среды с учётом специфики региона, насыщение образовательной системы обновлёнными программами, соответствующими современному научно-технологическому запросу и погружающими детей в образовательные ситуации через решение задач, актуальных для науки, искусства, спорта, бизнеса, общества в целом.
Направления реализации образовательных программ в ТРЦ:
· наука (математика, физика, биология, химия, информатика, общественные науки, проектная деятельность);

· искусство (ИЗО, скульптура, медиа, вокал, хореография, школа актерского мастерства);

· спорт (шахматы, футбол, лыжные виды спорта, водные виды спорта, лёгкая атлетика, спортивная гимнастика, борьба «самбо»).
Форматы работы: профильные и проектные смены, интенсивы, образовательные события, форумы, конференции, слёты, соревнования, лекции ведущих учёных, стажировки, мероприятия-спутники для резидентов Молодёжного кадрового ресурса…
Фирменный блок создаётся впервые.
Где будет использоваться фирменный блок

Фирменный блок является одним из стратегических элементов фирменного стиля бренда. Фирменный блок в том числе необходим для изготовления баннеров, промо-роликов, документации, оформления групп в социальной сети, интернет-портала, сувенирной продукции (кружки, ручки, блокноты, флешки …) и т.д.
Текстовый элемент
Томский региональный центр выявления и поддержки одарённых детей.
Основные направления 

Наука, искусство, спорт.
Целевая аудитория

Школьники от 11 до 18 лет, педагоги, студенты, учёные, руководители учреждений, производственных компаний.




Региональность 

При разработке фирменного знака стоит обратить внимание на географические особенности, а также историческое и культурное наследие Томской области. 
Образ, который должен сформировать логотип
· позиционирование в медиасреде: 
как центр выявления, развития, сопровождения и поддержки одарённых детей, независимо от места жительства, социального положения и финансовых возможностей их семей; 
как место, где синтез науки, спорта и искусства стимулируют творческое развитие личности;
· характерные черты: творческая атмосфера, проектная и исследовательская деятельность, командная работа, профессиональные эксперты, самосовершенствование, высокие достижения воспитанников, дружеская конкуренция, динамичность, инициатива, технологичность;

· спектр направлений: наука, искусство, спорт, разнообразие форматов деятельности, нацеленных на детскую и взрослую аудиторию.
Мы рассматриваем ТРЦ как: 

- пространство для конструктивных коммуникаций;

- месторождение современных образовательных программ;

- среду для проектирования и достижения рекордных целей (воспитанников, педагогов, партнеров).

Логотип должен сформировать образ яркого, творческого, продуктивного места (ТРЦ), которое каждый раз удивляет, и куда хочется приезжать снова и снова.
Стилистика, в которой должен быть выполнен фирменный блок

Желательно изобразить фирменный блок в классическом стиле или в стиле минималистичного модерна (со вкусом).

Количество используемых цветов, тоновое цветовое решение

Количество используемых цветов остаётся на усмотрение дизайнера. Главный критерий – гармония без излишеств.
Тоновое цветовое решение также остаётся на усмотрение дизайнера.

Неприемлемо использование так называемых «кислотных» (очень ярких) тонов розового, зелёного, голубого, оранжевого и жёлтого. 

На основе каких образов должен быть выполнен фирменный знак

Томский региональный центр выявления и поддержки одарённых детей создаётся как структурное подразделение Регионального центра развития образования с учётом опыта Образовательного центра «Сириус», г. Сочи.
Мы готовы рассмотреть различные варианты фирменных знаков.

Приложение 2 к Положению 

В организационный комитет 

открытого конкурса на создание фирменного блока 

Томского регионального центра выявления

 и поддержки одарённых детей

Заявка

Прошу принять к участию в открытом конкурсе на создание фирменного блока следующие конкурсные материалы:

	ФИО автора (ов)


	

	Возраст/класс

	

	E-mail


	

	Контактный телефон:


	

	Наименование образовательной организации:
	

	Вместе с заявкой прилагаю следующие материалы
	1.

2.




Дата____________       
  Подпись____________
Приложение 3 к Положению 

Заявление
о согласии на использование конкурсной работы или фрагментов работы

Я,__________________________________________________________________________

ФИО участника конкурса полностью
Возраст/класс________________________________________________________________

Полное наименование образовательной организации:______________________________
____________________________________________________________________________

Автор работы ________________________________________________________________

название работы
____________________________________________________________________________

Подтверждаю авторство работы и даю согласие Учредителю Открытого конкурса на создание фирменного блока Томского регионального центра выявления и поддержки одарённых детей на использование моей конкурсной работы или фрагментов работы в некоммерческих целях, на безвозмездную публикацию любым способом и на любых носителях по усмотрению Учредителя Конкурса с обязательным указанием моего авторства.

«____» _____________ 2019 г.                                ____________________________

                                                                                                                                                                          подпись

Подтверждаю информацию, изложенную выше.

_______________________________________________________________, 

                                                                   фамилия, имя, отчество

законный представитель участника Конкурса.

«____» _____________ 2019 г.                                ____________________________

                                                                                                                                                                          подпись
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